
Le candidat a le choix entre deux sujets.

TRONC COMMUN

Temps de préparation : 30 minutes – Durée de l'interrogation : 20 minutes

"La calculatrice personnelle n'est pas autorisée"

Sujet n° 40
THEME DU PROGRAMME : Internationalisation des échanges et mondialisation 
Avertissement au candidat : on attire votre attention sur le fait que ce thème ne doit pas être confondu avec la question à traiter. Ce thème indique seulement le cadre principal d'étude.

Questions préalables : 

1)  Définissez la notion d’IDE (investissement direct à l’étranger).  (Document 1)
2)  Donnez la signification des données soulignées. (Document 1)

3)  Expliquez la phrase soulignée. (Document 2)
Sujet à traiter à l’aide de vos connaissances et des documents :
Après avoir mis en évidence la répartition géographique des IDE au niveau mondial, vous expliquerez l’attrait spécifique des pays développés. 
Document 1 :   Entrée d’investissements directs à l’étranger en 2007 

                          (En milliards de dollars et en pourcentage du total)

	Pays développés

dont :

· Europe

· Etats-Unis

· Japon
	1247,6

848,5

232,8

22,3
	68%

	Pays en développement

Dont : 

· Asie

· Amérique Latine

· Afrique 
	499,7

319,3

126,3

53
	27,3%

	Autres
	86
	4,7%

	Total
	1833,3
	100%


                      Source : CNUCED, Rapport 2008 sur l’investissement dans le monde, http://www.unctad.org

Document 2  
La taille du marché auquel une localisation en France donne accès est un atout évident, mais d'autres facteurs, tels les effets d'agglomération(1), les différentiels de coût, la fourniture de biens publics et la compétitivité fiscale doivent également être pris en compte.

Toute entreprise souhaitant accéder aux marchés étrangers doit choisir entre produire dans l'économie nationale et exporter, ou s'implanter à l'étranger pour vendre sur place. Elle peut à l'inverse s'implanter à l'étranger pour y produire et réimporter dans l'économie d'origine (délocalisation). (...).

L'essentiel de l'investissement direct se faisant entre pays industrialisés, la taille des marchés semble donc un déterminant primordial de l'investissement direct : on investit essentiellement aux Etats-Unis ou en Europe, et on le fait pour accéder au marché, non pour produire à bas coût. (…) Par exemple, une implantation en France donne accès à un grand marché ne se limitant pas au marché français, mais correspondant à la demande accessible plus facilement depuis une localisation en France, compte tenu des coûts de transport entre régions européennes et du niveau d'activité de ces régions.
     Source : M. Debonneuil et L. Fontagné, Compétitivité, Rapport du Conseil d'Analyse Economique,

La Documentation française, 2003

(1) Il s'agit des effets liés à la proximité géographique de l'implantation d'autres firmes.

NB : Ce sujet doit impérativement être rendu à l’interrogateur à la fin de l’épreuve. Ne rien inscrire sur cette feuille.
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