
Le candidat a le choix entre deux sujets.

TRONC COMMUN

Temps de préparation : 30 minutes – Durée de l'interrogation : 20 minutes

"La calculatrice personnelle n'est pas autorisée"

Sujet n° 49
THEME : Stratégie internationale des entreprises
Questions préalables :
1)  Définissez la notion d’Investissement Direct à l’Etranger (I.D.E.) (document 1).
2)  Exprimez dans une phrase, la signification des chiffres soulignés. (document 1).
3)  Analysez les différentes motivations qui poussent les firmes transnationales (FTN) à investir à 
     l’étranger (document 2).
Sujet à traiter à l’aide de vos connaissances et des documents :

Vous montrerez que la stratégie des Firmes Transnationales des pays émergents peut être à l’origine d’une nouvelle Division Internationale du Travail (DIT) puis vous nuancerez cette idée. 
Document 1 :   Flux d’IDE dans le monde
	Flux entrants d’IDE (en millions de dollars)
	1980
	1990
	2000
	2004

	Monde
	55 108
	207 878
	1 396 539
	648 146

	Economies développées
	46 629
	172 067
	1 134 293
	380 022

	dont Etats-Unis
	16 918
	48 422
	314 007
	95 859

	dont UE à 15
	21 362
	96 709
	674 485
	196 099

	dont Japon
	278
	1 753
	8 323
	7 816

	Economies en développement
	8 455
	35 736
	253 179
	233 227

	dont Chine + Hong Kong
	767
	3 487
	40 715
	94 665

	dont Inde
	79
	237
	2 319
	5 335

	Europe du Sud-Est et CEI
	24
	75
	9 067
	34 897


Source : CNUCED, 2005.
Document 2 
Depuis quelques mois, les symboles s’accumulent. Le 4 novembre 2007, jour de son introduction en Bourse de Shangaï, le groupe énergétique chinois PetroChina est devenu subitement la première capitalisation boursière du monde […]. Autre événement symbolique : le rachat en cours de marques haut de gamme Jaguar et Land Rover par le géant indien Tata […]. PetroChina et Tata illustrent la nouvelle donne mondiale en train de s’esquisser […].

      Ces challengers ne s’internationalisent pas tous néanmoins de la même manière. Par exemple, certains comme le fabricant chinois d’électroménager Haier cherchent à donner une notoriété mondiale à leur marque, tandis que d’autres veulent le leadership sur une niche, comme le chinois BYD Compagny dans les batteries électriques rechargeables. D’autres encore, comme le groupe de télécoms mexicain American Movil, adapte leur modèle économique à chaque nouveau marché, avec une marque et une stratégie marketing différente. […] Si ces acteurs souhaitent prendre pied sur un marché, l’effet peut être positif, puisqu’ils chercheront à développer le potentiel de l’entreprise locale. S’ils veulent simplement éliminer un concurrent, ce sont les emplois et les savoir-faire qui sont en danger.

M. Chevallier : « Tata, PetroChina et les autres », Alternatives Economiques, Février 2008.
NB : Ce sujet doit être impérativement rendu à l’interrogateur à la fin de l’épreuve. Ne rien inscrire sur cette feuille.
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